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ANEXO I
PLIEGO DE CONDICIONES PARTICULARES Y TÉCNICAS PARA LA CONTRATACIÓN POR LA ASOCIACIÓN INSERTA EMPLEO DE LOS SERVICIOS DE CAPTACIÓN EN MEDIOS (TELEVISIÓN AUTONÓMICA, RADIO LOCAL, MEDIOS DIGITALES Y EN REDES SOCIALES) PARA ATRAER A LA BÚSQUEDA DE EMPLEO Y DE FORMACIÓN A LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD DE TODA ESPAÑA Y PARA FOMENTAR SU CONTRATACIÓN POR PARTE DE LAS EMPRESAS, EN EL MARCO QUE REPRESENTA LA EJECUCIÓN Y GESTIÓN DEL PROGRAMA OPERATIVO DE INCLUSIÓN SOCIAL Y ECONOMÍA SOCIAL, Y EL PROGRAMA DE EMPLEO JUVENIL, COFINANCIADOS POR EL FONDO SOCIAL EUROPEO (FSE) EN TODA ESPAÑA
CÓDIGO: 024/MC/20
	


A.- Objeto del Contrato 
	Es objeto del presente pliego la contratación de espacios en televisión autonómica, radio local, prensa digital y redes sociales (Facebook Ads, Linkedin Ads, Instagram Ads, Youtube y Google Adwords aplicando la compra programática y del Real Time Bidding en los soportes digitales) para atraer a la búsqueda de empleo y de formación a las personas con discapacidad de toda España y para fomentar su contratación por parte de las empresas, en el marco que representa la ejecución y gestión del Programa Operativo de Inclusión Social y Economía Social, cofinanciado por el Fondo Social Europeo.



B.- Destinatarios de la prestación del servicio 

	Los destinatarios de la prestación del servicio serán los siguientes:

· Prioritariamente, personas desempleadas con una edad comprendida entre 16 y 64 años con certificado de discapacidad igual o superior al 33% o que tienen reconocida una incapacidad permanente en el grado de total, absoluta o gran invalidez, según el artículo 4.2 del Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, que considera a los mismos afectados con un grado igual o superior al 33% de discapacidad. 
· Puntualmente y sólo para determinadas campañas, empresarios y directivos empresariales de Recursos Humanos o de Responsabilidad Social Empresarial

C.- Plazo de ejecución, posibilidad de prórroga y penalizaciones

El plazo de ejecución para los servicios de referencia será desde el día de firma del contrato hasta el 31 de diciembre de 2021 salvo que se consuma el importe de adjudicación con anterioridad a esa fecha. 
No se contempla la posibilidad de acordar una prórroga una vez finalizado el plazo de ejecución del contrato.




D.- Presupuesto máximo de la licitación
	Valor estimado del contrato:  50.000 Euros 
Importe del contrato: 50.000 Euros             

Impuesto del valor añadido: 10.500 Euros
Importe Total: 60.500 Euros                         

(*) El presupuesto base fijado no incluye el IVA/IGIC o impuesto correspondiente y, en consecuencia, a todos los efectos las ofertas presentadas deberán comprender tanto la base imponible como el importe del impuesto si procede, en partidas separadas; en cualquier caso, la valoración se realizará sobre la Base Imponible.
La distribución del presupuesto entre los diferentes medios será la siguiente y deberá desglosarse en el Anexo IV (bis):

MEDIO

PORCENTAJE

TELEVISIÓN AUTONÓMICA
25%

RADIO LOCAL
25%

MEDIOS DIGITALES

10%

REDES SOCIALES 

40%




E.- Procedimiento de adjudicación. Lugar y plazo de presentación de proposiciones
	Tipo de concurrencia:

Concurso público. Publicación en web INSERTA EMPLEO.
Lugar y fecha límite para la presentación de ofertas:

 
Persona de contacto: Montserrat Balas Lara
 
Dirección de correo electrónico: mbalas.inserta@fundaciononce.es
 
Fecha límite de recepción de las ofertas: 19 de noviembre de 2020, a las 15:00 hora peninsular. 

En relación con este apartado, queda sin efecto, transitoriamente, lo establecido en el aptdo. III BASES DE LA LICITACIÓN 2.1. Lugar y plazo de presentación de proposiciones del Pliego de Condiciones Generales ubicado en el Perfil del Contratante de la página web de Inserta Empleo. 




F.- Forma de presentación de proposiciones
Se establece excepcionalmente como vía para la presentación de la documentación relativa al concurso el correo electrónico; quedando sin efecto, transitoriamente, la forma establecida en el aptdo. III BASES DE LA LICITACIÓN 2.2. Forma de presentación de proposiciones del Pliego de Condiciones Generales ubicado en el Perfil del Contratante de la página web de Inserta Empleo.  
 
Para garantizar la independencia de los documentos/información, será preciso enviar tres (3) correos diferentes con la documentación que corresponda asociada a la tipología de cada sobre, es decir, un correo para el sobre “A1”: DECLARACIONES RESPONSABLES; otro correo para el Sobre “B”: DOCUMENTACIÓN TÉCNICA; y otro correo para la documentación del Sobre “C”: DOCUMENTACIÓN ECONÓMICA. 
 
Los correos se enviarán a la atención de Montserrat Balas Lara, a la dirección: mbalas.inserta@fundaciononce.es
 
A su vez, en el asunto de cada correo se deberá indicar el código del concurso, junto con la identificación del nombre del sobre de la documentación que se está enviando. En el cuerpo del correo se deberá reflejar, de nuevo, el código del expediente junto con la referencia completa del objeto de la licitación y de los archivos que se adjuntan.  
 
En este sentido, indicar que será motivo de exclusión la presentación de información relativa a la oferta económica en otro correo que no sea el identificado en el asunto como documentación del sobre C. 
G. Declaraciones responsables a presentar (Sobre A1)

Ver Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 2.3.a. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones al respecto.
H. Características técnicas del servicio y documentación técnica a presentar (Sobre B) relativa a criterios sujetos a juicio de valor
Características técnicas del servicio a contratar

Como se ha indicado anteriormente en el pliego, se requiere la contratación de una agencia/empresa de compra de medios que adquiera espacios en televisión autonómica, radio local, prensa digital y redes sociales (Facebook Ads, Linkedin Ads, Instagram Ads, Youtube y Google Adwords aplicando la compra programática y del Real Time Bidding en los soportes digitales) para atraer a la búsqueda de empleo y de formación a las personas con discapacidad de toda España y para fomentar su contratación por parte de las empresas. 
En cualquier caso, el plan de medios a desarrollar no es cerrado y una vez adjudicado el contrato, el plan podrá ser modificado en algunos soportes, en las inserciones, formatos y porcentajes de asignación a cada comunidad autónoma. Estos cambios se realizarán en función de las necesidades de Inserta y siempre previa comunicación a la agencia adjudicataria.
Por último, será necesario también que el adjudicatario del concurso remita un informe de seguimiento detallado por cada una de las campañas de captación offline y online que Inserta realice.

· Táctica en Televisión
Soportes a utilizar

Las cadenas de televisión de ámbito autonómico líderes por cada comunidad autónoma con el siguiente peso de inserciones:
Catalunya: TV3 (8%)
Euskadi: ETB (8%)
Comunidad de Madrid: Telemadrid (8%)
Andalucía: Canal Sur (8%)
Comunidad Valenciana: A Punt (8%)
Aragón: Aragón TV (5%)

Castilla La Mancha: CMM (5%)
Asturias: TPA (5%)
Galicia: TVG (5%)
Extremadura: Canal Extremadura (5%)
Canarias: TV Canaria (5%)
Baleares: IB3 (5%)
Región de Murcia: La 7TV (5%)
Navarra: Navarra Televisión (5%)
Castilla y Léon: Radio Televisión Castilla y León (5%)
Cantabria: Televisión de Cantabria (5%)
La Rioja: Televisión Rioja (5%)
Distribución de la presión 

Posicionamiento: El 50% de las inserciones deberán estar posicionadas en los lugares del 1 al 3. 

Presión por planes y soportes

Tipo de programación: espacios de máxima audiencia

Criterios para la selección de espacios

Se deberá dar prioridad a los programas más afines a las personas con discapacidad
Formato

Mención de 20 segundos.

Target

Adultos de 16 a 64 años.

· Táctica en Radio
Soportes a utilizar

Programa de radio líder en cada comunidad autónoma.
Catalunya: (8%)

Euskadi: (8%)
Comunidad de Madrid: (8%)
Andalucía: (8%)
Comunidad Valenciana: (8%)
Aragón: (5%)

Castilla La Mancha: (5%)
Asturias: (5%)
Galicia: (5%)
Extremadura: (5%)
Canarias: (5%)
Baleares: (5%)
Región de Murcia: (5%)
Navarra: (5%)
Castilla y Léon: (5%)
Cantabria: (5%)
La Rioja: (5%)
Formato

Cuñas de 20 segundos.
Target

Adultos de 16 a 64 años.

· Táctica en Prensa digital
Soportes a utilizar

Periódico digital de mayor audiencia en cada comunidad autónoma.
Catalunya: (8%)

Euskadi: (8%)
Comunidad de Madrid: (8%)
Andalucía: (8%)
Comunidad Valenciana: (8%)
Aragón: (5%)

Castilla La Mancha: (5%)
Asturias: (5%)
Galicia: (5%)
Extremadura: (5%)
Canarias: (5%)
Baleares: (5%)
Región de Murcia: (5%)
Navarra: (5%)
Castilla y Léon: (5%)
Cantabria: (5%)
La Rioja: (5%)
Formato

Banner de 300 x 250

Target

Adultos de 16 a 64 años.

· Táctica en Redes sociales

Soportes a utilizar

Facebook, Instagram, Linkedin, Google Adwords y Youtube 

Formato

Facebook: Click a web

Instagram: Click a web

Linkedin: Sponsored Content

Google Adwords: Red de búsqueda

Youtube: True View In-Stream

Target

Adultos de 16 a 64 años.

DOCUMENTACIÓN TÉCNICA A PRESENTAR EN EL SOBRE B
· Informes analíticos de seguimiento: 
La documentación relativa a los informes analíticos de seguimiento deberá incluir: 

· Plan de trabajo relativo a los envíos de los informes incluyendo cual será el protocolo de supervisión que se utilizará pre-campaña y cuál será el protocolo de seguimiento que se realizará post-campaña incluyendo un análisis de la eficacia de la captación
·  Indicación de los KPIS que el licitador proponer medir por cada medio que se utilice (televisión, radio, prensa digital, redes sociales) para comprobar la eficacia de la captación.
El licitador que incluya información con la que se pueda presuponer el importe de la oferta económica o cualquier otro criterio no sujeto a juicio de valor como número de impresiones, de clicks o de visualizaciones (ver apartado N.), quedará automáticamente excluido de la licitación.

I.  Documentación Económica a presentar (Sobre C) relativa a criterios no sujetos a juicio de valor

	La proposición económica presentada por el licitador, debidamente firmada y fechada, deberá ajustarse al modelo de presentación de oferta económica que figura como Anexo IV(Bis) en el presente Pliego de Condiciones Particulares y Técnicas.
Además, se deberá incluir un documento con la siguiente información a efectos de valoración:

•
Captación a través de espacios de televisión autonómicos 

Número de GRPs total en espacios de todas las cadenas de televisión autonómica

•
Captación a través de cuñas de radio 

Número de GRPs total en los programas de radio líderes de cada comunidad autónoma
•
Captación a través de espacios display en periódicos digitales 

Número de impresiones en espacios display en periódicos digitales 

•
Captación en Social Media 

Facebook 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato click a web 

Instagram 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato click a web 

Linkedin 

Número estimado de clicks que se contratarán en formato sponsored content 

Google Adwords 

Número estimado de clicks que se contratarán en red de búsqueda 

Youtube 

Número estimado de visualizaciones completas que se contratarán en True View In Stream
Y por último los licitadores deberán incluir una tabla con la siguiente información a efectos informativos:
-
Plan de medios offline detallado con óptico y datos sobre los medios de comunicación seleccionados, número de inserciones por medio y por zona, audiencia de cada medio, posicionamiento (en su caso) periodo de programación, número de GRPs, descuento disponible en cada medio, coste por GRP y cualquier otro dato de interés

-
Plan de medios online detallado con óptico y datos sobre las redes sociales, formato, inserciones, número de clicks, número de impresiones, número de visualizaciones, coste por click, coste por impresión, coste por visualización, el descuento por cada medio y cualquier otro dato que resulte de interés




J.- Presentación de documentación previa a la adjudicación del contrato. Lugar, plazo y forma de presentación de proposiciones (Sobre A2)
NOTA: Solo se aportará cuando el órgano de contratación lo requiera conforme a lo establecido en el Pliego de Condiciones Generales (aptdo. 5 del Bloque III). 
 
La documentación se presentará a la atención de Montserrat Balas Lara, al siguiente correo electrónico: mbalas.inserta@fundaciononce.es
Para el correcto envío de la documentación, se deberá indicar en el asunto del correo el código del concurso, junto con la identificación del nombre del sobre de la documentación que se está enviando; que en este caso es el sobre A2 (Asunto: Código 026/41/20 Sobre A2). En el cuerpo del correo se deberá reflejar, de nuevo, el código junto con la referencia completa del objeto de la licitación. 
 
La fecha límite para la presentación de la documentación será la que se referencie en la notificación que Inserta Empleo envíe al licitador. 

De forma transitoria por la situación en la que nos encontramos, queda sin efecto lo reflejado en el Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartados 5.1. y 5.2. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación.
J1.- Documentación General previa a la adjudicación del contrato (Sobre A2)

Ver el Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 5.3. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones sobre la documentación a presentar.
J2.- Criterios de solvencia técnica y profesional previa a la adjudicación del contrato y documentación a presentar (Sobre A2). 
A) El licitador deberá tener experiencia previa en la ejecución de al menos tres servicios similares al objeto del contrato en los últimos cinco años

Para acreditar este requerimiento deberá presentarse una relación de trabajos firmada que incluyan importe, fechas de ejecución y el destinatario público o privado de los mismos.

B) El licitador deberá aportar una relación del equipo de profesionales que intervendrá en la realización de los trabajos. En esa relación deberá figurar al menos:

· Un ejecutivo de cuentas con tres años de experiencia y con titulación en estudios de Grado o de Posgrado en Comunicación Publicitaria/Marketing Digital, 
· Un planificador de medios con 3 años de experiencia en planificación de medios y con titulación en estudios de Grado o de Posgrado en Comunicación Publicitaria/Marketing Digital, 
Para acreditar este requerimiento deberá presentarse:

- Curriculum firmado por cada integrante del equipo detallando las acciones realizadas en su vida profesional similares a la materia objeto del contrato en su campo de cobertura, y

-  Justificación de la titulación mediante copia del título o del expediente académico.
K.- Criterios de solvencia Económica y documentación a presentar 
    (Sobre A2) 

Ver el Bloque III (Bases de Licitación y Adjudicación) Apartado 5.3. del Pliego de Condiciones Generales para la Contratación, donde se especifican en detalle las indicaciones respecto a la Documentación acreditativa de la solvencia económica.
L.- Forma de pago 

La facturación de los servicios prestados por parte del Contratista se efectuará mensualmente una vez prestados los servicios objeto del contrato durante ese periodo y desglosando en la factura los correspondientes a ese mes​​​​.

El pago de los honorarios del Contratista se hará efectivo por Inserta Empleo en el plazo máximo de sesenta días contados desde la presentación de una factura conforme a la normativa vigente y demás documentos que acrediten la realidad de los servicios prestados durante el periodo de vigencia del contrato, previa comprobación y aceptación de la actividad realizada mediante los mecanismos establecidos a tal efecto por Inserta Empleo, los cuales el Contratista manifiesta conocer y aceptar.

Las facturas correspondientes a la adjudicación deberán cumplir los siguientes requisitos:
· Deberán enviarse por correo electrónico a la siguiente dirección mbalas.inserta@fundaciononce.es.
· En el concepto de la/s factura/s, se indicará SERVICIOS DE CAPTACIÓN EN MEDIOS (TELEVISIÓN AUTONÓMICA, RADIO LOCAL, MEDIOS DIGITALES Y EN REDES SOCIALES) PARA ATRAER A LA BÚSQUEDA DE EMPLEO Y DE FORMACIÓN A LAS PERSONAS CON DISCAPACIDAD DE TODA ESPAÑA Y PARA FOMENTAR SU CONTRATACIÓN POR PARTE DE LAS EMPRESAS y la Comunidad Autónoma para la que se compra el espacio publicitario, haciendo constar de manera diferenciada en el importe, por un lado el coste de personal* y, por otro, el correspondiente al resto de costes.
· Por otro lado, deberá incluirse el siguiente (o siguientes) texto(s), en función del (de los) Programa(s) Operativo(s) que proceda(n), según las indicaciones que marque Inserta Empleo:

“Prestación de servicios realizada en el marco del Programa Operativo de Inclusión Social y de la Economía Social cofinanciado por el Fondo Social Europeo CCI2014ES05SFOP012”.
                                               y/o

“Prestación de servicios realizada en el marco del Programa Operativo de Empleo Juvenil cofinanciado por el Fondo Social Europeo CCI2014ES05M9OP001”.
*Coste de personal: ORDEN ESS/1924/2016, de 13 de diciembre, por la que se determinan los gastos subvencionables por el Fondo Social Europeo durante el período de programación 2014-2020. Artículo 5 Criterios específicos de subvencionabilidad. 1 a) 5º serán subvencionables en concepto de costes de personal “los costes de personal que formen parte de la prestación de servicios externos, siempre que en la factura emitida por el proveedor de los servicios se identifique claramente la parte correspondiente a costes de personal.”
M.- Subcontratación
	En el caso de que el licitador pretenda subcontratar algún servicio, deberá tener en cuenta el porcentaje marcado en el Bloque IV (Ejecución del Contrato) apartado 4  del Pliego de Condiciones Generales y documentar expresamente el concepto de subcontratación y el porcentaje que representa sobre el importe propuesto por el licitador en su oferta económica. Este documento deberá ir firmado y sellado por el (la) representante de la entidad licitadora.
El licitador que incluya información con la que se pueda presuponer el importe de la oferta económica, quedará automáticamente excluido de la licitación.




N.- Criterios de valoración de las propuestas. 

	CRITERIOS SUJETOS A JUICIO DE VALOR  (Máximo 20 puntos):
	Ptos.

	REQUISITOS TÉCNICOS
	10

	1. Informe analítico en tiempo real del seguimiento de la campaña online y offline (máximo 10 puntos)
	10

	· Plan de trabajo (5 puntos)
· Supervisión pre-campaña (2 puntos)

· Seguimiento post-campaña (3 puntos)

· Relevancia de los KPIs que el licitador propone medir (5 puntos)
	


	CRITERIOS NO SUJETOS A JUICIO DE VALOR (Máximo 80 puntos)

	Plan de medios offline

40
· Captación en espacios de televisión autonómicos (máximo 20 puntos)

· Propuesta con mayor número de GRPs total en espacios de todas las cadenas de televisión autonómica – 20 puntos

· Propuestas con menos de un 10% de GRPs menos que propuesta con mayor número de GRPs – 15 puntos

· Propuestas de entre un 10% y un 20% de GRPs menos que la propuesta con mayor número de GRPs – 10 puntos

· Propuestas de entre un 20% y un 30% de GRPs menos que la propuesta con mayor número de GRPs – 5 puntos
· Resto de propuestas – 0 puntos 

· Captación a través de cuñas de radio (máximo 20 puntos)
· Propuesta con mayor número de GRPs acumulados en los programas de radio líderes de cada provincia – 20 puntos

· Propuestas con menos de un 10% de GRPs menos que propuesta con mayor número de GRPs – 15 puntos

· Propuestas de entre un 10% y un 20% de GRPs menos que la propuesta con mayor número de GRPs – 10 puntos

· Propuestas de entre un 20% y un 30% de GRPs menos que la propuesta con mayor número de GRPs – 5 puntos

· Resto de propuestas – 0 puntos

Plan de medios online
40

Captación en espacios display en periódicos digitales (máximo 8 puntos)

Propuesta con mayor número de impresiones – 8 puntos

Propuestas con menos de un 10% de impresiones menos que la propuesta con mayor número de impresiones – 4 puntos

Resto de propuestas – 0 puntos
Captación a través de Social Media (máximo 32 puntos)
Facebook (máximo 12 puntos)

Mejor propuesta en número contratado de clicks en formato click a web (12 puntos)

Propuestas con menos de un 10% de clicks menos que la propuesta con mayor número de clicks en formato click a web – 8 puntos

Propuestas de entre un 10% y un 20% de clicks menos que la propuesta con mayor número de clicks en formato click a web –  4 puntos
Resto de propuestas – 0 puntos

Instagram (máximo 10 puntos)

Mejor propuesta en número estimado de clicks en formato click a web - 10 puntos
Propuestas con menos de un 10% de clicks menos que la propuesta con mayor número de clicks en formato click a web – 6 puntos

Propuestas de entre un 10% y un 20% de clicks menos que la propuesta con mayor número de clicks en formato click a web –  2 puntos
Resto de propuestas – 0 puntos

Linkedin (máximo 6 puntos)

Mejor propuesta en número estimado de clicks en formato sponsored content (6 puntos)

Propuestas con menos de un 10% de clicks menos que la propuesta con mayor número de clicks en formato sponsored content  – 4 puntos

Propuestas de entre un 10% y un 20% de clicks menos que la  propuesta con mayor número de clicks en formato sponsored content  –  2 puntos

Resto de propuestas – 0 puntos

Google Adwords (máximo 2 puntos)

Mejor propuesta en número estimado de clicks en red de búsqueda (2 puntos)
Propuestas con menos de un 10% de clicks menos que la propuesta con mayor número de clicks en red de búsqueda – 1 punto
Resto de propuestas - 0 puntos

Youtube (máximo 2 punto)

Mejor propuesta en número estimado de visualizaciones completas en True View In Stream - 2 puntos
Propuestas con menos de un 10% de visualizaciones completas menos que la propuesta con mayor número de visualizaciones - 1 punto
Resto de propuestas - 0 puntos


	Propuesta económica (10 puntos)

	Las ofertas se valorarán conforme a una de las siguientes fórmulas en función del número de licitadores que se presenten. 
Fórmula 1 (cuando concurra un solo licitador)
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Siendo PM el presupuesto máximo de licitación (en la fórmula se sustituye por el valor estimado del contrato o curso, si se ha solicitado desglose); PO el precio ofertado por el licitador (en la fórmula se refleja el presupuesto ofertado para el contrato o acción, si se ha solicitado desglose); Máxima puntuación otorgable a la oferta económica, que en este caso es de 10 puntos (se aplica en la fórmula el dato 10), y porcentaje permitido hasta la baja temeraria (donde se aplica en la fórmula 70). La temeraria se calcula igualmente sobre la base imponible, nunca se tienen en cuenta los impuestos.
La puntuación otorgada se situará entre 0 y 10 puntos según el importe de la oferta recibida. Sólo será valorada la oferta comprendida entre el precio máximo (valor estimado del contrato o curso) y el 70% del precio máximo establecido para la licitación (porcentaje permitido hasta baja temeraria).

Fórmula 2 (cuando concurran dos o más licitadores)
Paso 1: Se evaluará el porcentaje de baja de las ofertas presentadas, considerando como “oferta no valida” a todas aquellas que superen el 30% de reducción del precio máximo de licitación por considerarla baja temeraria. Igualmente se considerará “oferta no valida” a las propuestas económicas que superen el precio máximo de licitación.
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Paso 2: Entre las ofertas validas se aplicará la siguiente fórmula para la asignación de puntos en función de la oferta:
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Siendo POI los puntos asignados a la oferta evaluada; MP la máxima puntuación otorgable a la oferta económica, que en este caso es de 30 puntos; PesoOi el peso alcanzado por la oferta evaluada; PesoMejorOi el peso más alto alcanzado entre todas las ofertas evaluadas; PM; el presupuesto máximo de licitación; Oi el precio ofertado por el licitador y; PMO el precio medio de las ofertas validas presentadas.
La puntuación otorgada se situará entre 0 y 10 puntos según el importe de la oferta recibida. 

A la hora de valorar las ofertas, se tendrá en cuenta la base imponible de la propuesta, tal y como se indica en el ANEXO IV (Bis). 


Ñ.- Condiciones de la prestación del servicio 

Una vez adjudicado el contrato, el adjudicatario del concurso deberá aplicar los descuentos que indique en su oferta económica a las acciones de captación correspondientes que Inserta realice. 

O.- Revisión de precios 

NO APLICA
P.- Observaciones

En caso de duda sobre el contenido de los pliegos o la presentación de las ofertas, los concursantes podrán solicitar las aclaraciones pertinentes poniéndose en comunicación con Inserta a través de Montse Balas Lara por correo electrónico mbalas.inserta@fundaciononce.es o por teléfono en el número 91 468 85 47 Las dudas podrán aclararse por teléfono o por correo electrónico.
ANEXO IV(bis)

MODELO DE PRESENTACIÓN DE OFERTA ECONÓMICA
CÓDIGO DE EXPEDIENTE:      
D./D.ª      , con DNI número      , en nombre (propio) o actuando en representación de (empresa que representa)      , con CIF/NIF      , con domicilio en       calle      , número       ,consultado el anuncio de licitación del contrato de:      , publicado en el (DOUE o página Web de Inserta Empleo)      , del día       del mes de       del año       y enterado de las condiciones, requisitos y obligaciones establecidos en el Pliego de Condiciones Particulares y en el Pliego de Condiciones Técnicas, cuyo contenido declara conocer y acepta plenamente, y de las obligaciones sobre protección del empleo, condiciones de trabajo, prevención de riesgos laborales y sobre protección del medio ambiente, se compromete a tomar a su cargo la ejecución del contrato, en las siguientes condiciones económicas: 

(En número y letra)

Base imponible:   

                                                
· Coste de personal*                  
· Resto Costes                           
IVA:   


                                               

Otros impuestos: 

                                               
Importe total de la oferta:                                          

El desglose sobre la base imponible es el que se indica a continuación:

· Captación en espacios de televisión autonómicos (25%)      
· Captación en programas de radio (25%)                             
· Captación en espacios display en periódicos digitales (10%)    
· Captación en Social Media (redes sociales) (40%)                    
Firmado por 

Cargo           

Fecha: 

� QUOTE � ��� 
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